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Цілі, на які надаються ваучери

Інноваційні ваучери

- дослідження та розроблення нових видів продукції, що може включати конструкторські послуги, моделювання продукту, промисловий дизайн для продукту, налаштування продукту для нового типу клієнтів, розробка алгоритмів тощо;

- сертифікація, що може включати отримання національних сертифікатів та проведення сертифікації в міжнародних організаціях;

- патентування;

- ліцензування;

- реєстрація авторського права;

- використання послуг конструкторських лабораторій, майстерень, посередників для виготовлення прототипів тощо.

Маркетингові ваучери

- створення / оновлення веб-сайтів, їх просування;

- розроблення бренду продукції, логотипу, дизайну упаковки;

- поширення продукції в онлайн-магазинах;

- розроблення і видання (друк) візуальних рекламних матеріалів (листівки, брошури, флаєри, рекламні каталоги, довідники тощо);

- участь у маркетингових заходах (виставки, промоційні кампанії, ярмарки, бізнес-покази або інші подібні заходи).

Ваучери на консалтингові послуги

1. Підготовка досліджень і розробок, призначених для підвищення економічної ефективності та конкурентоспроможності бізнесу, що може включати:

- підготовку бізнес-моделі, бізнес-плану, фінансового плану;

- підготовку експортної стратегії компанії;

- налагодження бізнес-процесів;

- розроблення дорожньої карти сертифікації продукції для можливості експорту в країни ЄС;

- визначення операційного та юридичного структурування виходу на іноземні ринки (реєстрації компанії за кордоном чи роботи з дистриб’юторами тощо);

- оцінку інвестиційної привабливості та визначення вартості бізнесу для залучення інвестицій – оцінка бізнесу;

- оцінку бізнес-кейсів для інвестування власних ресурсів (наприклад розробки нових видів продукції, виходу на нові ринки, створення власного виробництва, придбання / продаж активів тощо) – оцінка доцільності.
2. Консультаційні послуги із визначення напрямів розвитку бізнесу, здійснення стратегічного й операційного планування, з фінансових питань, маркетингової і кадрової політики, планування виробництва, що можуть включати:

- проведення сесій для визначення стратегії розвитку бізнесу та пріоритетних напрямів діяльності;

- оцінку сценаріїв розвитку компаній та визначення стратегії в структурованому процесі;

- реалізацію наступних пунктів/кроків експортної стратегії компанії.

- проведення незалежного аудиту діяльності компанії.

